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Tutorial de seis semanas para organizar fatos, paginas e sinais locais. AEO, AlO e GEO sao lentes
complementares; no Google Search, as praticas fundamentais de SEO continuam sendo a base dos recursos
generativos.

Como usar este arquivo com uma IA

. Preencha o bloco de contexto com dados verdadeiros do negdcio.

. Execute os prompts na ordem. A saida de uma etapa alimenta a proxima.

1
2
3. Exija que a IA sinalize campos ausentes em vez de preencher lacunas.
4. Publique somente informagdes validadas pelo responsavel do negdcio.
5

. Repita a auditoria quando horarios, servigos, equipe, endereco ou politicas mudarem.

O que cada disciplina resolve

Camada Pergunta operacional Entregavel verificavel

SEO A pagina pode ser encontrada e indexada? rastreamento, candnica, pagina util, desempenho

AEO A pagina responde claramente a pergunta? resposta direta, FAQ util, titulos e contexto

AlO A entidade e seus fatos sdo compreendidos? identidade consistente, dados estruturados, relagdes

GEO A marca aparece corretamente em respostas protocolo de observagdo com perguntas, respostas e
generativas? fontes

Contexto minimo

* Nome real do negdcio: [ NOVE]

» Categoria principal: [ CATEGORI A]

¢ Endereco ou area de atendimento: [ LOCAL ]

¢ Telefone e canais oficiais: [ CONTATOS]

* Horarios: [ HORARI OS]

* Servigos principais: [ SERVI COS]

« Diferenciais comprovaveis: [ DI FERENCI Al S + EVI DENCI A]
* Restrigbes de atendimento: [ RESTRI COES]

* Site: [ URL]

 Perfil da empresa no Google: [ URL OU | DENTI FI CADOR]

Prompt mestre
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Vocé atuara conp estrategista de presenca |ocal orientado por evidéncias.
Tr abal he somente com o contexto fornecido e comfontes oficiais acessiveis.

\=coeNe)
[ COLE O CONTEXTO M NI MO PREENCHI DQ|

OBJETI VO
Criar um plano de seis senanas que nel hore a clareza do negéci o para pessoas,
buscadores e sistemas de | A, sem proneter ranking ou reconendacéo.

REGRAS
Ndo invente prém os, anos de nercado, avaliacdes, precos ou disponibilidade.
Mar que toda i nfornmagdo ausente cono PENDENTE DE VALI DAGAQO.
Separe SEO, AEO Al O e observagdo GEO em col unas propri as.
Para conteldo | ocal, use a cidade apenas quando o neg6ci o real nente atende ali .
Ndo sugira nones com pal avras-chave extras para o Perfil da Enpresa no Googl e.

FORMATO
Pl ano semanal com objetivo, tarefas, entrada necessaria, responsavel,
evi dénci a de concluséo e risco de politica.

Semana 1 - Verdade operacional

Crie uma fonte de verdade antes de produzir paginas. Registre nome, categoria, endereco ou area, telefone,
horarios, servicos, restricoes, politicas e pessoas autorizadas. Se houver filiais, mantenha uma ficha por local.

Prompt para a ficha da entidade local

Converta os dados anexados emuna ficha de entidade |ocal. Para cada canpo,
retorne: valor aprovado, fonte oficial, data de verificagdo, responsavel e
status. Conpare site, Perfil da Enpresa no Google e perfis oficiais. Liste

contradi ¢6es sem escol her umval or por conta propria. Gere tanhémum lista
de perguntas que o responsavel deve responder para fechar as |acunas.

Semana 2 - Pagina local principal

A pagina precisa explicar quem atende, o que entrega, onde atende, como funciona, limita¢cdes e proximo
passo. Evite trocar apenas o nome da cidade em paginas duplicadas; cada pagina local deve ter informagao util
e especifica.

Estrutura recomendada

Resposta imediata: servigo, local e publico.
Servigos realmente disponiveis naquele local.
Como funciona o atendimento.

Area atendida e limitacdes.

Provas autorizadas e contextualizadas.

o o~ w b B

Perguntas frequentes reais.
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7. Contato e agéo seguinte.
Prompt de briefing da pagina

Crie umbriefing, ndo o texto final, para a pagina [ SERVICO em [LOCAL].
Use sonente os fatos aprovados. Para cada secdo, inforne intencdo do usuario,

pergunt a respondi da, evidéncia necessaria, CTA e risco de conteldo genéri co.
Inclua as | acunas que i npedem a redacdo. Nao crie bairros, depoinentos,
estatisticas, pregos ou garantias.

Semana 3 - Respostas e FAQs uteis

Colete perguntas de atendimento, vendas, suporte, Search Console e pesquisa de clientes. Agrupe intengdes
equivalentes e responda com a profundidade necessaria para a decisao.

Prompt para consolidar perguntas

Agrupe a lista de perguntas anexada por intencdo: el egibilidade, preco,
prazo, processo, |ocalizacdo, conparacdo, risco e pos-venda. Una vari acdes

sem criar uma pagi na para cada frase. Para cada grupo, proponha ume pergunta
candni ca, resposta que precisa ser confirnmada e fonte interna responsavel.
Nao responda quando os dados do neg6ci o estiverem ausentes.

Prompt para redigir uma resposta verificavel

Redi ja uma resposta clara para: [PERGUNTA]. Use apenas estes fatos aprovados:
[ FATOS]. Conece com a concl usdo, explique condi ¢cdes e excegdes, e term ne com

0 proxino passo. Nio use superlativos, ndo proneta resultado e ndo cite um
politica sem URL oficial. Entregue tanbémuna |ista dos fatos usados.

Semana 4 - Dados estruturados e consisténcia

Use o tipo Schema.org que representa o negécio real. O JSON-LD deve repetir fatos visiveis na pagina e usar
identificadores estaveis. Dados estruturados ajudam a explicitar significado e podem dar elegibilidade a
recursos especificos; ndo garantem exibicdo nem sdo um schema especial para IA.

Prompt de especificagcao de schema

Com base na ficha aprovada, produza uma especificagdo de dados estruturados.
Liste tipo Schema.org reconendado, propriedades obrigatoérias para o caso,

propri edades opcionai s com evi déncia e canpos que ndo devem ser publicados.
Depoi s gere JSON-LD sonente com val ores fornecidos. Use @d estavel e nado
adi ci one aggregateRating, review, award, saneAs ou area de atendi nento semfonte.
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Semana 5 - Perfil da Empresa no Google

Confirme elegibilidade, nome real, categoria principal, endereco ou area de atendimento, telefone, site, horarios
e duplicatas. O perfil deve representar o negdcio como ele existe fora da internet.

Prompt de auditoria do perfil

Conpare a exportacdo ou captura do Perfil da Enpresa no Google coma ficha
aprovada. Liste divergéncias de none, categoria, enderecgo/area, telefone

hor ari o, servicgos, descricdo e URL. C assifique risco de politica e inpacto
para o cliente. Nio reconende adicionar pal avras-chave ao none

Semana 6 - Protocolo de observacao em IA

Defina perguntas antes da coleta e preserve resultados positivos e negativos. Use sessdes independentes
quando possivel e registre se a pesquisa na web estava ativa. Diferencie aparecer, ser descrito corretamente e
ter uma fonte citada.

Matriz inicial de perguntas

* Quais empresas oferecem [ SERVI CO em [ LOCAL] ?

* Onde encontrar [ SERVI CO para [ NECESSI DADE] em [ LOCAL] ?

e Compare opgoes de [ CATEGORI A] em [ LOCAL] usando critérios verificaveis.
e Oque é [ NOVE DA MARCA] e quais servicos ela oferece?

» [ NOVE DA MARCA] atende [ BAI RRO QU Cl DADE REAL] ?

* Qual é o site e o telefone oficial de [ NOVE DA MARCA] ?

Quais fontes confirmam os dados de [ NOVE DA MARCA] ?

¢ Quais informacdes sobre [ NOVE DA MARCA] nao puderam ser confirmadas?
Prompt de analise do ciclo

Anal i se as respostas col etadas semalterar a anpstra. Cal cul e separadanente
descoberta da nmarca, descricao factual correta, presenca de link/fonte e
concorrentes recorrentes. Mstre nunerador e denom nador. Liste erros factuais

com a passagem exata e uma fonte oficial para corregdo. Nio atribua causalidade
as nudancas e ndo converta o resultado em probabilidade futura

Critérios de conclusao

¢ Uma ficha de entidade aprovada sustenta site e perfis.
e A pagina local principal contém informagdes exclusivas e Uteis.

* FAQs vém de duvidas reais e possuem responsavel pela resposta.
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* Schema repete fatos visiveis e passa por validagao técnica.
¢ O Perfil da Empresa no Google segue a representacgao real do negocio.

* A observagéo em IA registra pergunta, sistema, data, resposta e fontes.

Limitacoes

* A execucado melhora a qualidade e a consisténcia dos ativos, mas nao garante indexacgao, posi¢cao ou
recomendagao.

¢ AEO, AIO e GEO nao substituem SEO, produto, reputagdo, atendimento ou autoridade externa.

* Paginas locais em massa sem valor especifico podem prejudicar a experiéncia e infringir politicas de spam.

* Respostas generativas variam e devem ser tratadas como observagbes datadas.

Fontes

1. Google Search Central - Recursos generativos:
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/ai-optimization-quide ?hl=pt-br

2. Google Search Central - SEO local e detalhes do negdcio:
https://developers.google.com/search/docs/appearance/establish-business-details

3. Google Business Profile - Diretrizes de representagao:
https://support.google.com/business/answer/3038177?hl=pt-BR

4. Schema.org - LocalBusiness: https://schema.org/LocalBusiness

5. Google Search Central - Dados estruturados:
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/intro-structured-data

Governanca do material

Versao 1.0, revisada em 21/08/2026. Publicado pela Quaerion para uso operacional gratuito com atribuigéo.
Revise politicas oficiais e dados do negdcio antes de publicar.
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